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O que é?

JOB/CONCURSO

Campanha publicitaria para instituicbes sem fins lucrativos

Desenvolvimento de campanha e
sugestoes para um cliente real com
foco social, ambiental ou cultural,
que apresenta dificuldades ou
oportunidades a serem
desenvolvidas por intermédio da

comunicagao.

PERFIL DO CLIENTE

Fundacdes, ONG’s, sindicatos e associacoes

Busca da profissionalizagcao e
independéncia para:

a prospeccao do cliente,
a captacao das informacgoes,

maturidade nos métodos de
trabalho e

finalizacao da proposta ao cliente.




Proposta de atuagdao em comunicagao;
Julgamento publico da melhor campanha e veiculagao das pecas;

Periodo para o desenvolvimento: margo a junho de 2009;

- Participacao direta das disciplinas:
- Apoio das disciplinas:

Atendimento e Planejamento,

Etica e Legislacéo,

Redacao Publicitaria e

Criacao Publicitaria;

Realidade Socio-econémica;
Psicologia;
Producao de Audio e Video;



A Equipe:
de 4 a 8 integrantes

Os grupos serao organizados em escala de horarios para atendimentos com os
professores das disciplinas participantes, em cronograma determinado e com rodizio;

A escolha dos componentes do grupo € exclusiva dos alunos, nao havendo
interferéncia da Coordenacao. A equipe podera solicitar a retirada de algum
integrante, por escrito, justificando o motivo da exclusdo. O integrante néo sera
avaliado ou recebera notas relacionadas a este projeto a partir do momento da
expulsao.



A Instituicao:

- Sem fins lucrativos;
- Social, cultural, saude, meio ambiente, direitos humanos, educacao, entre outras;
- Escolha e abordagem da equipe;

- Suporte da disciplinas de Atendimento e Planejamento para captacéo do cliente e
formatacao do problema de comunicacao;

- Carta apresentacao do projeto sera enviada por e-mail conforme a entrega das
fichas das agéncias;



Desenvolvimento e avaliagao

Base da avaliac3io:
- comparecimento da equipe as orientagdoes marcadas;
- entrega dos relatorios nas datas estabelecidas no cronograma;

- Desempenho das areas de campanha (separadas): Planejamento, Etica, Criacdo e
Redacao Publicitaria;



Pecas obrigatorias de campanha
- cartaz publicitario;
- anuncio de 1 pagina de revista;

- midia card;

- roteiro para spot de radio;

- roteiro para comercial de televisao 30’;

- roteiro de comercial adaptado para midia indoor;
- full banner expansivel;

- story board animado de conceito de campanha;



Entrega dos componentes e dados da agéncia (por e-mail)
16 de marco

Prazo maximo para definigao da instituicao
3 de abril

Encontro com o 3° setor na Casper
Abril de 2009

Entrega da formulagado do briefing
17 de abril



Entrega da estratégia e posicionamento de campanha
29 de maio

Entrega da campanha e relatério de sugestbes
26 de junho

Votacao da melhor campanha
Durante a Semana de Propaganda

Veiculacao da pecas selecionadas
2° semestre de 2009



PROJETO CIDADZO

ENTREGA DE MONTAGEM PARA EXPOSIGAD




PROJETO CIDADAO

ENTREGA DE MONTAGEM PARA CONGURSO

Pasta

Conteddo da pasta:
1* folha: Conceito e justificativa da criagao
* falha: Peca impressa em formato reduzido

Total de 3 pastas:

1 para Concurso Poster
1 para Concurso MiCa
1 para Concurso Spot



